PRESENTATIO
NSPOTRADIO

FONDATION
ABBE PIERRE

ELISA BERHOUET-CASES / LOUIS BROSSE
MARDI 15 MARS 2022




SOMMAIRE

1. Eléments clés concernant la Fondation Abbe Pierre
2. Analyse de la campagne de communication (Hiver 2021 /22)
3. Presentation et justifications de la strategie adoptee

4. Presentation et justifications du spot radio



ELEMENTS CLES
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1 9 8 Creation de |Association pour la creationde
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la Fondation Abbe Pierre (AFAP.

Reconnaissance de la Fondation Abbe Pierre
comme d « utilite publicque >».
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ABBEPIERRE

Objectifs principaux de la Fondation Abbe Pierre:

- Produire dulogement tres social
- Lutter contre Ihabitat indigne

. Conseclller et accompagner

« Accuelllir et loger

. Comprendre et interpeller

. Sensibiliser au mal-logement

. Agir au-dela des frontieres

. Changer le regard et rendre acteur
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Quelques chiffres issus du dernier rapport de la Fondation
300 personnes dans la rue, Sans Domicile
Fixe (SDF) ou en bidonville.

% eXxpulsions de domicile aau
cours de lannee 2021.




ANALYSEDELA CAMPAGNE DE
COMMUNICATION HIVER

FRED & FARI
2 su PPO RT de communication a ete
deployee.

ESPOIR & BONHEUR

Valeurs mises en avant dans la campagne de communication.

Nom de lagence qui a
produit laa campagne.

Sur lesquiels la campagne
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L y a une vie apres la rue.
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Chaque jour,
>ebastien est heureux
de passer un peut
de temps en voitt
Avant, il y passait i S
la nuit. N
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JUSTIFICATIONS DELA STRATEGIE

Secours Populaire

Greenpeace

Fondation Abbeée Pierre

Restos du Coaur

Fondation du Patrimoine
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Donateurs parmi les imposes : 20,8%

Don moyen par age Par tranche de revenus
” g <19000€ @ 5,3%
500 9 19001 223000€ = 10,6 %
. @ 300123100€ 159%

. 31001339000€ ° 21%

-39001378000€ 30 %
- >78000€ © 42.1%
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Cible definie :

LES PERSONNES AGEES DE
CLASSE MOYENNE OU AISEE
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Radio choisie : lere radio privee

de France.
dauditeurs
quotidiens.
de personnes

3 ZM agees auditrices
. qguotidiennes.
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Plage horaire

choisie:
OO0 - 9130
13% de PDA.
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Solution choisie : HORS ECRAN
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) Spot Radio FAP - Berhouet-Cases Brosse

iiille SOUNDCLOUD

Privacy policy

Synopsis

Aprés avolir passé son temps dans la rue, a quémander de quoi
manger, Paul devient bénévole pour participer a des maraudes.

Il distribue des repas aux plus démunis, aprés en avoir é&té

longtemps bénéficiaire,
rue.

comme quoi,

il y a une vie aprés la

JUSTIFICATIONS DU SPOT

PAUL
Tenez Madame, de quoi prendre un peu de force, des petits pois et
une tranche de jambon. Est-ce que vous avez de quoi vous couvrir ?

CHRISTIANE
Pas grand chose non.. Les temps sont rudes, il fait trés froid la
nuit.
PAUL
Tenez, une couverture et une tisane pour vous réchauffer.

CHRISTIANE
Merci !
VOIX-OFF MASCULINE
Aujourd’hui, Paul est fier de distribuer des repas aux personnes

dans la rue. Avant, 1l avait honte de demander de 1l’aide pour se
nourrir.

VOIX-OFF FEMININE
Fondation Abbé Pierre, il y a une vie aprés la rue.
Soutenez la Fondation Abbé Pierre en faisant un don sur le site

www . fondation-abbe-pierre.fr.



NOUS VOUS REMERCIONS
POUR VOTRE ECOUTE

Et Nnous esperons avoir
repondu a vos attentes'!
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