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ÉLÉMENTS CLÉS
CONCERNANT LA FONDATION
ABBÉ PIERRE
Objectifs principaux de la Fondation Abbé Pierre : 

 Produire du logement très social

 Lutter contre l'habitat indigne

 Conseiller et accompagner

 Accueillir et loger

 Comprendre et interpeller

 Sensibiliser au mal-logement

 Agir au-delà des frontières

 Changer le regard et rendre acteur



ÉLÉMENTS CLÉS
CONCERNANT LA FONDATION
ABBÉ PIERRE
Quelques chiffres issus du dernier rapport de la Fondation

personnes dans la rue, Sans Domicile
Fixe (SDF) ou en bidonville.300

000 expulsions de domicile au
cours de l'année 2021.1330



ANALYSE DE LA CAMPAGNE DE
COMMUNICATION (HIVER
2021/22)

Nom de l'agence qui a
produit la campagne.FRED & FARID

Sur lesquels la campagne
de communication a été
déployée.

2 SUPPORTS

Valeurs mises en avant dans la campagne de communication.
ESPOIR & BONHEUR
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PRÉSENTATION ET
JUSTIFICATIONS DE LA STRATÉGIE
ADOPTÉE

Secours Populaire 

Greenpeace 

Fondation Abbé Pierre 

Restos du Cœur 

Fondation du Patrimoine 
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PRÉSENTATION ET
JUSTIFICATIONS DE LA STRATÉGIE
ADOPTÉE
Cible définie :

LES PERSONNES ÂGÉES DE
CLASSE MOYENNE OU AISÉE



PRÉSENTATION ET
JUSTIFICATIONS DE LA STRATÉGIE
ADOPTÉE
Radio choisie : 1ère radio privée

de France. 

6M d'auditeurs
quotidiens.

3.2M de personnes
âgées auditrices
quotidiennes.



PRÉSENTATION ET
JUSTIFICATIONS DE LA STRATÉGIE
ADOPTÉE
Plage horaire
choisie :

9h00 - 9h30
13% de PDA.9H-

11H
9h30 - 11h00
13,8% de PDA.



PRÉSENTATION ET
JUSTIFICATIONS DE LA STRATÉGIE
ADOPTÉE
Solution choisie : HORS ÉCRAN

+6% de taux de
mémorisation
spontanée.



PRÉSENTATION ET
JUSTIFICATIONS DU SPOT
RADIO
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